Decreto-Lei n.° 46/2007

CODIGO DE PUBLICIDADE

CAPITULO |
DISPOSICOES GERAIS

_ Artigo 1°
(Ambito do diploma)

1. O presente diploma aplica-se a qualquer forma de publicidade, independentemente do suporte
utilizado para a sua difusdo.

2. Ainda aplica-se a todos os agentes publicitarios e a todas as entidades publicas ou privadas,
nacionais ou estrangeiras que desenvolvem uma actividade publicitaria em territorio nacional,
ainda que o 6rgdo emissor esteja localizado no estrangeiro.

Artigo 2°
(Direito aplicavel)

A publicidade rege-se pelo disposto no presente diploma e demais legislacdo aplicavel ao sector.

Artigo 3°
(Conceito de publicidade)

1. Considera-se publicidade, para efeitos do presente diploma, qualquer forma de comunicagéo feita
por entidades de natureza publica ou privada, no &mbito de uma actividade comercial, industrial,
artesanal ou liberal, com o objectivo directo ou indirecto de:

a) Promover, com vista a sua comercializa¢do ou alienagdo, quaisquer bens ou servigos;
b) Promover ideias, principios, iniciativas ou instituicées.

2. Considera-se, também, publicidade qualquer forma de comunicacdo da Administracdo Publica,
ndo prevista no ndmero anterior, que tenha por objectivo, directo ou indirecto, promover o
fornecimento de bens ou servicos.

3. Para efeitos do presente diploma, ndo se considera publicidade a propaganda politica, a
informacdo jornalistica, os programas de entretenimento, a actividade de lancamento de obras
literarias ou artisticas protegidas nos termos do Cédigo do Direito de Autor, 0 acesso aos meios de
comunicacdo para efeitos de campanha eleitoral, referendo e comunicacgdes politicas, quando
utilizam os tempos de antena legalmente disponiveis.

Artigo 4°
(Conceito de actividade publicitaria)

1. Considera-se actividade publicitaria o conjunto de operacdes relacionadas com a difusdo de uma
mensagem publicitaria junto dos seus destinatarios, bem como as relagdes juridicas e técnicas dai
emergentes entre anunciantes, profissionais, agéncias de publicidade e entidades que explorem o0s
suportes publicitarios ou que efectuem as referidas operacoes.



2. Incluem-se entre as operacgdes referidas no nimero anterior, designadamente, as de concepcéo,
criacdo, producdo, planificacdo e distribuicdo publicitarias.

Artigo 5°
(Anunciante, profissional, agéncia de publicidade, suporte publicitario e destinatario)

1. Para efeitos do disposto no presente diploma, considera-se:
a) Anunciante: a pessoa singular ou colectiva no interesse de quem se realiza a publicidade;
b) Profissional: pessoa singular que exerce a actividade publicitaria;
c) Agéncia de publicidade: pessoa juridica especializada nos métodos, na arte e na técnica
publicitaria, que, através de profissionais ao seu servico, estuda, concebe, executa e
distribui publicidade aos meios de divulgacao, por ordem e conta de clientes anunciantes,
com o objectivo de promover a venda de mercadorias, produtos e servigos, difundir ideias
ou informar o publico a respeito de organizac6es ou instituicdes a que servem;

d) Suporte publicitario: o veiculo utilizado para a transmissao da mensagem publicitaria;

e) Destinatario: a pessoa singular ou colectiva a quem a mensagem publicitaria se dirige ou
que por ela, de qualquer forma, seja atingida.

2. N&@o podem constituir suporte publicitario as publicagdes periddicas informativas editadas pelos
Orgdos das autarquias locais, salvo se o anunciante for uma empresa municipal de capitais exclusiva
ou maioritariamente publicos.

CAPITULO II
REGIME GERAL DA PUBLICIDADE

SECCAO |
(Principios gerais)

Artigo 6°
(Principios da publicidade)

A publicidade rege-se pelos principios da licitude, identificabilidade, veracidade e respeito pelos
direitos do consumidor.

Artigo 7°
(Principio da licitude)

1. E proibida a publicidade que, pela sua forma, objecto ou fim, ofenda os valores, principios e
instituicdes fundamentais constitucionalmente consagrados.

2. E proibida, nomeadamente, a publicidade que:

a) Se socorra, depreciativamente, de institui¢ces, simbolos nacionais ou religiosos ou
personagens historicas;



b) Estimule ou faca apelo a violéncia, bem como a qualquer actividade ilegal ou criminosa;

c) Atente contra a dignidade da pessoa humana;
d) Contenha qualquer discriminagdo em relacéo a raca, lingua, territério de origem, religido
OU Sexo;

e) Utilize, sem autorizacdo da propria, a imagem ou as palavras de pessoas singulares ou
colectivas;

f) Utilize linguagem obscena;

g) Encoraje comportamentos prejudiciais a proteccdo do ambiente, tais como, a polui¢éo,
incluindo a sonora, bem como a conducente a degradacdo ou desvalorizacdo da fauna, da
flora e de outros recursos naturais;

h) Tenha como objecto ideias de contetdo sindical, politico ou religioso.

3. SO é permitida a utilizacdo de linguas de outros paises na mensagem publicitaria, mesmo que em
conjunto com a lingua portuguesa ou crioula, quando aquela tenha os estrangeiros por destinatarios
exclusivos ou principais, sem prejuizo do disposto no nimero seguinte.

4. E admitida a utilizagio excepcional de palavras ou de expressdes em linguas de outros paises
quando necessarias a obtencdo do efeito visado na concepgdo da mensagem.

Artigo 8°
(Principio da identificabilidade)

1. A publicidade tem de ser inequivocamente identificada como tal, qualquer que seja 0 meio de
difusdo utilizado.

2. A publicidade efectuada na radio e na televisdo deve ser claramente separada da restante
programacao, através da introducdo de um separador no inicio e no fim do espaco publicitario.

3. O separador a que se refere o nimero anterior é constituido, na radio, por sinais acusticos e, na
televisdo, por sinais Opticos ou acusticos, devendo, no caso da televisdo, conter, de forma
perceptivel para os destinatarios, a palavra "publicidade™ no separador que precede 0 espaco
publicitario.

Artigo 9°
(Publicidade oculta ou dissimulada)

1. E vedado o uso de imagens subliminares ou outros meios dissimuladores que explorem a
possibilidade de transmitir publicidade sem que os destinatarios se apercebam da natureza
publicitaria da mensagem.

2. Na transmissao televisiva ou fotografica de quaisquer acontecimentos ou situagGes, reais ou
simulados, é proibida a focagem directa e exclusiva da publicidade ai existente.

3. Considera-se publicidade subliminar, para os efeitos do presente diploma, a publicidade que,
mediante o recurso a qualquer técnica, possa provocar no destinatario percepcfes sensoriais de que
ele ndo chegue a tomar consciéncia.



Artigo 10°
(Principio da veracidade)

1. A publicidade deve respeitar a verdade, ndo deformando os factos.

2. As afirmacdes relativas a origem, natureza, composicao, propriedades e condi¢des de aquisicdo
dos bens ou servicos publicitados devem ser exactas e passiveis de prova, a todo o momento,
perante as instancias competentes.

Artigo 11°
(Publicidade enganosa)

1. E proibida toda a publicidade que, por qualquer forma, incluindo a sua apresentagdo, induza ou
seja susceptivel de induzir em erro os seus destinatarios, independentemente de lhes causar qualquer
prejuizo econdémico ou prejudicar um concorrente.

2. Para se determinar se uma mensagem é enganosa devem ter-se em conta todos o0s seus elementos
e, nomeadamente, todas as indicacdes que digam respeito:

a) As caracteristicas dos bens ou servicos, tais como a sua disponibilidade, natureza,
execucdo, composicdo, modo e data de fabrico ou de prescrigéo, sua adequacéo, utilizacdo,
quantidade, especificacdes, origem geografica ou comercial, resultados que podem ser
esperados da utilizacdo ou ainda resultados e caracteristicas essenciais dos testes ou
controlos efectuados sobre 0s bens ou servicos;

b) Ao preco e ao seu modo de fixacdo ou pagamento, bem como as condi¢cdes de
fornecimento dos bens ou da prestagéo dos servigos;

c) A natureza, as caracteristicas e aos direitos do anunciante, tais como a sua identidade, as
suas qualificacdes e os seus direitos de propriedade comercial ou intelectual, ou os prémios
ou distingOes que recebeu;

d) Aos direitos e deveres do destinatario, bem como aos termos de prestacdo de garantias.

3. Considera-se, igualmente, publicidade enganosa, para efeitos do disposto no n.° 1, a mensagem
que por qualquer forma, incluindo a sua apresentacédo, induza ou seja susceptivel de induzir em erro
0 seu destinatario ao favorecer a ideia de que determinado prémio, oferta ou promogéo lhe é
concedido, independentemente de qualquer contrapartida econdmica, sorteio ou necessidade de
efectuar qualquer encomenda.

4. Nos casos previstos nos nimeros anteriores, pode a entidade competente para a instru¢do dos
respectivos processos de contra-ordenacdo exigir que o anunciante apresente provas de exactiddo
material dos dados de facto contidos na publicidade.

5. Os dados referidos nos nimeros anteriores presumem-se inexactos, se as provas exigidas nédo
forem apresentadas ou forem insuficientes.

Artigo 12°
(Principio do respeito pelos direitos do consumidor)

E proibida a publicidade que atente contra os direitos do consumidor.



Artigo 13°
(Saude e seguranca do consumidor)

1. E proibida a publicidade que encoraje comportamentos prejudiciais a salide e seguranca do
consumidor, nomeadamente por deficiente informacdo acerca da perigosidade do produto ou da
especial susceptibilidade da verificacdo de acidentes em resultado da utilizacdo que lhe é prépria.

2. A publicidade ndo deve comportar qualquer apresentacao visual ou descri¢do de situacdes onde a
seguranca ndo seja respeitada, salvo justificacdo de ordem pedagdgica.

3. O disposto nos nimeros anteriores deve ser particularmente acautelado no caso da publicidade
especialmente dirigida a criancas, adolescentes, idosos ou pessoas portadoras de deficiéncias.

SECCAO I
(Restrigdes ao contetdo da publicidade)

Artigo 14°
(Menores)

1. A publicidade especialmente dirigida a menores deve ter sempre em conta a sua vulnerabilidade
psicoldgica, abstendo-se, nomeadamente, de:

a) Incitar directamente os menores, explorando a sua inexperiéncia ou credulidade, a
adquirir um determinado bem ou servico;

b) Incitar directamente 0s menores a persuadirem 0S Seus pais ou terceiros a comprarem 0s
produtos ou servi¢os em questao;

c) Conter elementos susceptiveis de fazerem perigar a sua integridade fisica ou moral, bem
como a sua saude ou seguranca, nomeadamente através de cenas de pornografia ou do
incitamento a violéncia;

d) Explorar a confianca especial que os menores depositam nos seus pais, tutores ou
professores.

2. Os menores s6 podem ser intervenientes principais nas mensagens publicitarias em que se
verifique existir uma relacéo directa entre eles e o produto ou servico veiculado.

Artigo 15°
(Publicidade testemunhal)

A publicidade testemunhal deve integrar depoimentos personalizados, genuinos e comprovaveis,
ligados a experiéncia do depoente ou de quem ele represente, sendo admitido o depoimento
despersonalizado, desde que ndo seja atribuido a uma testemunha especialmente qualificada,
designadamente em razdo do uso de uniformes, fardas ou vestimentas caracteristicas de
determinada profissao.



Artigo 16°
(Publicidade comparativa)

1. E comparativa a publicidade que identifica, explicita ou implicitamente, um concorrente ou 0s
bens ou servigos oferecidos por um concorrente.

2. A publicidade comparativa, independentemente do suporte utilizado para a sua difusdo, s6 é
consentida, no que respeita a comparacao, desde que respeite as seguintes condicoes:

a) N&o seja enganosa, nos termos do artigo 11°

b) Compare bens ou servi¢os que respondam as mesmas necessidades ou que tenham os
mesmos objectivos;

c) Compare objectivamente uma ou mais caracteristicas essenciais, pertinentes,
comprovaveis e representativas desses bens ou servicos, entre as quais se pode incluir o

preco;

d) N&o gera confusdo no mercado entre 0 anunciante e um concorrente ou entre marcas,
designacdes comerciais, outros sinais distintivos, bens ou servi¢cos do anunciante ou de um
concorrente;

e) N&o desacredite ou deprecie marcas, designacdes comerciais, outros sinais distintivos,
bens, servigos, actividades ou situacdo de um concorrente;

f) Se refira, em todos os casos de produtos com denominagdo de origem, a produtos com a
mesma denominagéo;

g) Nao retire partido indevido do renome de uma marca, designagdo comercial ou outro sinal
distintivo de um concorrente ou da denominacgéo de origem de produtos concorrentes;

h) Nao apresente um bem ou servico como sendo imitacdo ou reproducdo de um bem ou
servigo cuja marca ou designacdo comercial seja protegida.

3. Sempre que a comparacdo faca referéncia a uma oferta especial deve, de forma clara e inequivoca,
conter a indicacdo do seu termo ou, se for o caso, que essa oferta especial depende da
disponibilidade dos produtos ou servicos.

4. Quando a oferta especial a que se refere 0 nUmero anterior ainda ndo se tenha iniciado deve
indicar-se também a data de inicio do periodo durante o qual é aplicavel o preco especial ou
qualquer outra condi¢éo especifica.

5. O 6nus da prova da veracidade da publicidade comparativa recai sobre o anunciante.

Artigo 17°
(Imoveis)

1. A publicidade de imoGveis novos deve respeitar as seguintes condicdes:
a) Indicar o nome do proprietario e/ou da empresa construtora;

b) Mencionar a area Util das unidades destinadas a venda;



c) Mencionar quaisquer 6nus para o comprador decorrentes da transaccdo, bem como a
natureza e situacao juridica do terreno;

d) No caso de apartamentos para habitacdo ou escritorio quando as unidades apresentadas
na publicidade tiverem precos diferentes por andar, deve esse facto ser mencionado;

e) As fotografias ou imagens gréaficas que veiculem publicidade de imdveis devem
reproduzir fielmente o local em que 0os mesmos se erguem, ndo induzindo os destinatarios
da mensagem em erros de julgamento por perspectiva falaciosa ou ilusdo éptica.
2. As accOes publicitarias tendentes a captacdo de capitais, quer por recurso ao investimento
imobilidrio quer por oferecimento de titulos com quaisquer caracteristicas, devem respeitar as
exigéncias constantes do n.° 1, na medida em que lhes forem aplicaveis, ndo podendo, além disso,
induzir o publico em erro acerca das garantias oferecidas, dos valores, rendimentos ou
valorizagdes de capital propostos e dos esquemas especiais de pagamento.

Artigo 18°
(Viagens e turismo)

A mensagem publicitaria sobre viagens e turismo indica, obrigatoriamente, com rigor e mindcia:
a) A entidade responsavel pela viagem;
b) Os meios de transporte e a classe utilizados;
c) Os destinos e os itinerarios previstos;
d) A duracédo exacta da viagem e o tempo de permanéncia em cada localidade;
e) Os precos totais, minimo e maximo, da viagem, bem como todos os pormenores dos
servicos compreendidos nesse preco, nomeadamente, alojamento, refeicdes,
acompanhamento, visitas guiadas e excursoes;
f) As condigdes de reserva e cancelamento.
SECCAO Il

(RestricGes ao objecto da publicidade)

Artigo 19°
(Bebidas alcodlicas)

1. A publicidade a bebidas alcodlicas, independentemente do suporte utilizado para a sua difuséo,
SO € consentida quando:

a) Nao se dirija especificamente a menores e, em particular, ndo os apresente a consumir tais
bebidas;

b) N&o encoraje consumos excessivos;

c) Ndo menospreze 0s ndo consumidores;



d) N&o sugira sucesso, éxito social ou especiais aptiddes por efeito do consumo;

e) Né&o sugira a existéncia, nas bebidas alcodlicas, de propriedades terapéuticas ou de efeitos
estimulantes ou sedativos;

f) Néo associe o consumo dessas bebidas ao exercicio fisico ou a conducéo de veiculos;
g) Nao sublinhe o teor de alcool das bebidas como qualidade positiva.

2. E proibida a publicidade a bebidas alcodlicas, na televisdo e na radio, entre as 7 horas e as 22
horas e 30 minutos.

3. Sem prejuizo do disposto na alinea a) do n.° 2 do artigo 7.°, é proibido associar a publicidade de
bebidas alcodlicas aos simbolos nacionais.

4. As comunicacdes comerciais e a publicidade de quaisquer eventos em que participem menores,
designadamente actividades desportivas, culturais, recreativas ou outras, ndo devem exibir ou fazer
qualquer mencao, implicita ou explicita, a marca ou marcas de bebidas alcodlicas.

5. Nos locais onde decorram os eventos referidos no numero anterior ndo podem ser exibidas ou de
alguma forma publicitadas marcas de bebidas alcoolicas.

Artigo 20°
(Tabaco)

1. E proibida toda a forma de publicidade, promogc&o e patrocinio do tabaco.

2. Para efeitos deste cddigo, entende-se por produto do tabaco qualquer produto destinado a ser
fumado, inalado, chupado ou mascado, desde que seja constituido, ainda que parcialmente, por
tabaco.

Artigo 21°
(Tratamentos e medicamentos)

1. E proibida toda a forma de publicidade a tratamentos médicos e a medicamentos, com excepgao
da publicidade incluida em prospectos ou publicacdes técnicas destinadas a médicos e outros
profissionais de saude.

2. A publicidade prevista no nimero anterior fica sujeita a legislagdo aplicada pelo Ministério da
Saude.

Artigo 22°
(Publicidade em estabelecimentos de ensino ou destinada a menores)

E proibida a publicidade a bebidas alcodlicas, ao tabaco ou a qualquer tipo de material pornografico
em estabelecimentos de ensino e sua area circundante, bem como em quaisquer publicacdes,
programas ou actividades especialmente destinados a menores.



Artigo 23°
(Jogos de fortuna ou azar)

1. Nao podem ser objecto de publicidade os jogos de fortuna ou azar enquanto objecto essencial da
mensagem.

2. Exceptuam-se do disposto no nimero anterior os jogos promovidos pela Cruz Vermelha de Cabo
Verde.

Artigo 24°
(Cursos)

A mensagem publicitaria relativa a cursos ou quaisquer outras ac¢des de formacdo ou
aperfeicoamento intelectual, cultural ou profissional deve indicar:

a) A natureza desses cursos ou ac¢oes, de acordo com a designacéo oficialmente aceite pelos
servigos competentes, bem como a duragdo dos mesmos;

b) A expressao "sem reconhecimento oficial", sempre que este ndo tenha sido atribuido pelas
entidades oficiais competentes.

Artigo 25
(Veiculos automoveis)

1. E proibida a publicidade a veiculos automéveis que:

a) Contenha situacBes ou sugestbes de utilizacdo do veiculo que possam por em risco a
seguranca pessoal do utente ou de terceiros;

b) Contenha situa¢des ou sugestdes de utilizacdo do veiculo perturbadoras do meio ambiente;

c) Apresente situacdes de infraccdo das regras do Codigo da Estrada, nomeadamente
excesso de velocidade, manobras perigosas, ndo utilizagdo de acessorios de seguranca e
desrespeito pela sinalizagdo ou pelos pedes.

2. Para efeitos do presente Cddigo, entende-se por veiculos automoveis todos os veiculos de traccdo
mecanica destinados a transitar pelos seus proprios meios nas vias publicas.

Artigo 26°
(Produtos e servigos milagrosos)

1. E proibida a publicidade a bens ou servigos milagrosos.

2. Considera-se publicidade a bens ou servigos milagrosos, para efeitos do presente diploma, a
publicidade que, explorando a ignorancia, 0 medo, a crengca ou a supersticdo dos destinatarios,
apresente quaisquer bens, produtos, objectos, aparelhos, materiais, substancias, métodos ou servigcos
como tendo efeitos especificos automaticos ou garantidos na salde, bem-estar, sorte ou felicidade
dos consumidores ou de terceiros, nomeadamente por permitirem prevenir, diagnosticar, curar ou
tratar doengas ou dores, proporcionar vantagens de ordem profissional, econémica ou social, bem
como alterar as caracteristicas fisicas ou a aparéncia das pessoas, sem uma objectiva comprovacao
cientifica das propriedades, caracteristicas ou efeitos propagandeados ou sugeridos.



3. O 6nus da comprovacdo cientifica a que se refere 0 nimero anterior recai sobre o anunciante.

4. As entidades competentes para a instrucdo dos processos de contra-ordenacdo e para a aplicagéo
das medidas cautelares e das coimas previstas no presente diploma podem exigir que o anunciante
apresente provas da comprovacao cientifica a que se refere o n.° 2, bem como da exactiddo material
dos dados de facto e de todos os beneficios propagandeados ou sugeridos na publicidade.

5. A comprovacao cientifica a que se refere o n.° 2 bem como os dados de facto e os beneficios a

que se refere 0 nimero anterior presumem-se inexistentes ou inexactos se as provas exigidas ndo
forem imediatamente apresentadas ou forem insuficientes.

SECCAO IV
(Publicidade por afixagéo)

Artigo 27°
(Afixacdo de mensagens publicitarias)

1. A afixacdo de mensagens publicitarias esta sujeita a licenciamento municipal.
2. Compete as assembleias municipais, para salvaguarda do equilibrio urbano e ambiental nas
respectivas areas de jurisdicdo, definir os critérios de licenciamento aplicaveis a afixacdo de

mensagens publicitarias.

Artigo 28°
(Critérios de licenciamento)

Os critérios a estabelecer no licenciamento de publicidade devem ter atencdo que 0s suportes
publicitarios ndo devem:

a) Provocar obstrucdo de perspectivas panoramicas ou afectar a estética ou o ambiente dos
lugares ou da paisagem;

b) Prejudicar a beleza ou o enquadramento de monumentos e edificios classificados;
c) Causar prejuizos a terceiros;
d) Afectar a seguranca das pessoas ou das coisas, nomeadamente na circulacao rodoviaria;

e) Apresentar disposicdes, formatos ou cores que possam confundir-se com os da
sinalizagdo rodoviéria;

f) Prejudicar a circulacdo de pedes, designadamente dos deficientes;
g) Incumprir, este, os principios assentes neste diploma e demais legislacdo aplicavel.

Artigo 29°
(Licenciamento cumulativo)

1. Se a afixacdo de publicidade exigir a execucdo de obras de construcdo civil sujeitas a licenca,
tem esta de ser obtida, cumulativamente, nos termos da legislacéo aplicavel.



2. As camaras municipais sao competentes para ordenar a remocao das mensagens publicitarias e
para embargar ou demolir obras quando contrérias ao disposto nesta lei.

Artigo 30°
(Meios amoviveis)

1. Os meios amoviveis de publicidade afixados em lugares publicos devem respeitar as regras
definidas no artigo 28°, sendo a sua remoc¢do da responsabilidade das entidades que os tiverem
instalado ou, quando tal ndo seja determinavel, por aquelas que sejam identificaveis através das
mensagens expostas, salvo se provarem que a afixacdo ou instalacdo ndo Ihes é imputavel.

2. Compete as camaras municipais definir os prazos e condi¢cdes de remocdo dos meios de
publicidade utilizados.

Artigo 31°
(Afixagéo indevida)

Os proprietarios das edificacdes, estruturas ou suportes onde tenham sido afixadas quaisquer
mensagens publicitarias com violagcdo dos seus direitos e do preceituado na presente lei ou nas
deliberacdes camararias aplicaveis, podem destrui-las ou por qualquer forma inutiliza-las.

Artigo 32°
(Custos de remocao)

1. Os custos da remocdo de material publicitario, ainda que efectivada por servicos publicos,

cabem a entidade responsavel pela sua afixacdo ou, quando tal ndo seja determinavel, aquelas que

sejam identificaveis através das mensagens expostas, salvo se provarem que a afixacdo néo lhes é

imputavel.

2. O proprietario que proceder por meios préprios, ou mediante contrato, a remo¢éo de material

publicitario ilegalmente afixado ou de outro modo exposto na sua propriedade, tem direito de
regresso contra o responsavel pelas despesas entretanto realizadas.

SECCAO YV
(Formas especiais de publicidade)

Artigo 33°
(Publicidade domiciliaria e por correspondéncia)

1. Sem prejuizo do disposto em legislacdo especial, a publicidade entregue no domicilio do
destinatario, por correspondéncia ou qualquer outro meio, deve conter, de forma clara e precisa:

a) O nome, domicilio e os demais elementos necessarios para a identificacdo do anunciante;
b) A indicacdo do local onde o destinatario pode obter as informacdes de que careca;
c) A descricdo rigorosa e fiel do bem ou servico publicitado e das suas caracteristicas;

d) O preco do bem ou servico e a respectiva forma de pagamento, bem como as condi¢cfes
de aquisicdo, de garantia e de assisténcia pds-venda.



2. Para efeitos das alineas a) e b) do nimero anterior, ndo é admitida a indicacdo, em exclusivo, de
um codigo postal ou qualquer outra mencdo que ndo permita a localizacdo imediata do anunciante.

3. A publicidade indicada no n.° 1 s6 pode referir-se a artigos de que existam amostras disponiveis
para exame do destinatario.

4. O destinatéario da publicidade abrangida pelo disposto nos niumeros anteriores nao é obrigado a
adquirir, guardar ou devolver quaisquer bens ou amostras que lhe tenham sido enviados ou
entregues a revelia de solicitacdo sua.

Artigo 34°
(Publicidade por telefone e telecépia)

1. E proibida a publicidade por telefone, com utilizacdo de sistemas automaticos com mensagens
vocais pré-gravadas, e a publicidade por telecopia, salvo quando o destinatario a autorize antes do
estabelecimento da comunicacao.

2. As pessoas que ndo desejarem receber publicidade por telefone podem inscrever, o nimero de
telefone de assinante de que sdo titulares numa lista prépria a criar nos termos dos numeros
seguintes.

3. As entidades que promovam a publicidade por telefone mantém, por si ou por organismos que
as representem, uma lista das pessoas que manifestem o desejo de ndo receber essa publicidade,
lista essa que deve ser actualizada trimestralmente.

4. E proibida qualquer publicidade por chamada telefénica para os postos com 0s ndmeros
constantes da lista referida nos nimeros anteriores.

Artigo 35°
(Publicidade nos servigos da sociedade de informacao)

1. Na publicidade e promocéo por servicos da sociedade de Informacdo deve ser permitido ao seu
destinatario aceder a toda a informacdo disponivel sobre o bem ou servi¢co publicitado, sem
quaisquer restri¢oes.

2. No envio periddico de mensagens de dados com informacao publicitaria de qualquer tipo, seja
na forma individual, seja através de listas de correio, directamente ou mediante cadeias de
mensagens, 0 emissor deve proporcionar meios expeditos para que o destinatario possa, a todo o
tempo, confirmar a sua subscricdo ou solicitar a sua excluséo das listas, cadeias de mensagens ou
bases de dados em que se encontre inscrito e que dao lugar ao envio de mensagens publicitarias.

3. O pedido de exclusdo vincula o emissor desde o momento da recepcdo do mesmo. A
persisténcia no envio de mensagens publicitarias indesejadas fica sujeita as cominacdes legais.

4. O usuario de redes electronicas pode decidir livremente se deseja ou ndo receber mensagens de
dados que, de forma periddica, sejam enviadas com a finalidade de informar sobre um produto ou
Servico.

5. Quando se trate de bens ou servicos a ser adquiridos ou usados por meios electrénicos e on-line,
0 emissor ou o responsavel pela transmissdo de dados deve informar os interessados sobre todos 0s
requisitos, condices e restricbes de aquisi¢ao e uso dos bens ou servicos publicitados.



Artigo 36°
(Patrocinio)

1. Entende-se por patrocinio, para efeitos do presente diploma, a participacdo de pessoas singulares
ou colectivas que ndo exercam a actividade televisiva ou de producdo de obras audiovisuais no
financiamento de quaisquer obras audiovisuais, programas, reportagens, edicdes, rubricas ou
seccoes, adiante designados abreviadamente por programas, independentemente do meio utilizado
para a sua difusdo, com vista a promo¢do do seu nome, marca ou imagem, bem como das suas
actividades, bens ou servigos.

2. Os programas televisivos ndo podem ser patrocinados por pessoas singulares ou colectivas que
tenham por actividade principal o fabrico ou a venda de cigarros ou de outros produtos derivados do
tabaco.

3. Os programas televisivos de informacéo politica ndo podem ser patrocinados.

4. Os programas patrocinados devem ser claramente identificados como tal pela indicagdo do nome
ou logdtipo do patrocinador no inicio e, ou, no final do programa, sem prejuizo de tal indicacdo
poder ser feita, cumulativamente, noutros momentos, de acordo com o regime previsto no artigo 46°
para a insercdo de publicidade na televisdo.

5. O contetdo e a programacdo de uma emissdo patrocinada ndo podem, em caso algum, ser
influenciados pelo patrocinador, de forma a afectar a responsabilidade e a independéncia editorial
do emissor.

6. Os programas patrocinados ndo podem incitar a compra ou locacdo dos bens ou servicos do
patrocinador ou de terceiros, especialmente atraves de referéncias promocionais especificas a tais
bens ou servigos.

Artigo 37°
(Remisséo)

O patrocinio de actividades através dos meios de comunicacao e informacdo, incluindo os servigos
da sociedade de informacéo sera disciplinado por regulamento proprio.

Artigo 38°
(Promocéo de venda)

Entende-se por promogéo de vendas, para efeitos deste artigo, a oferta de:
a) Uma reducéo de preco;

b) Uma quantidade adicional do mesmo produto ou servico adquirido oferecida sem
qualquer custo adicional para o comprador;

c) Um cupdo ou senha que permite ao comprador de um produto ou servi¢co obter uma
reducdo no preco de um produto ou servico idéntico numa compra posterior;

d) Um brinde ou de uma oportunidade para participar num concurso ou jogo promocional.



Artigo 39°
(Informacdes relativas a promocgdes de vendas)

Para além de outros requisitos em matéria de informacdo ao consumidor que decorram de outra
legislagédo, as informagOes sobre promocdo de vendas deverdo Incluir, de acordo com a sua
natureza:

a) O nome e endereco do promotor;

b) O preco, incluindo impostos, do produto ou servico promovido e quaisquer custos
adicionais associados a transporte, entrega ou porte;

c) A duracdo da oferta, com indicacdo da data de inicio e término da promocdo ou
indicacdo da quantidade de stock disponivel,

e) A indicacdo da forma como as condi¢cdes que regem a promoc¢do de vendas pode ser
obtidas;

f) O montante exacto do desconto, representado percentualmente ou como custo unitario ou
indicacdo de venda abaixo do custo;

g) O preco anterior do produto ou servico promovido e o periodo, incluindo datas, durante
o0 qual foi aplicado;

h) Nos casos em que o produto ou servigo em questdo tenha sido anteriormente embalado
ou distribuido num formato que impeca uma comparacdo directa dos pre¢os com a oferta
promocional, indicagdo da base utilizada para avaliar o preco anterior ao desconto.

1) O valor do resgate do cupéo ou senha, que pode ser um produto ou Servigo, ou, NOs casos
em que o cupdo ou voucher pode ser trocado por dinheiro, o valor em dinheiro;

J) Quaisquer restrices a sua utilizacdo, incluindo o prazo de validade e os produtos ou
servigos contra os quais o cupdo ou voucher podem ser trocados.

I) O valor real da oferta gratuita ou do brinde e quaisquer custos associados & obtencao da
oferta gratuita ou do brinde;

m) O valor comercial e natureza do prémio;

n) A data limite para a recepcdo de candidaturas;

0) Quaisquer restricbes geograficas ou pessoais, como localizacédo ou idade;
p) Necessidade de obter a autorizacdo de um adulto para participar;

q) Quaisquer custos associados a participacdo no concurso promocional ou jogo
promocional, para além da compra do produto ou servigo em promogao;

r) No caso de um jogo promocional, informacdo suficiente para que qualquer participante
compreenda quais as suas probabilidades de ganhar o prémio.



s) Quaisquer condicdes aplicaveis ao concurso ou jogo promocional, incluindo quaisquer
restricdes as candidaturas ou prémios;

t) O numero de prémios que pode ser ganho e o nimero de prémios de qualquer tipo, se
estiver em jogo mais do que um tipo de prémio;

u) As regras de participacdo e de atribuicdo dos prémios, nomeadamente, recolha de dados
relativos as candidaturas vencedoras, sujeita ao consentimento dos vencedores, e regras em
matéria de proteccao de dados.

v) Os critérios de avaliacdo das candidaturas;

X) O processo de seleccdo para a atribuicdo dos prémios e a composi¢cdo do juri, se a
seleccao for efectuada desta forma;

w) A data dos resultados e a forma em que sdo anunciados;

y) Os meios pelos quais 0s prémios podem ser entreguem ou levantados e quaisquer custos
associados;

z) O prazo para o levantamento dos prémios.

Artigo 40°
(Proteccéao das criangas e adolescentes)

1. O promotor que efectue uma promocao de vendas ndo pode recolher dados pessoais de uma
crianga sem o consentimento verificavel do representante legal dessa crianga, excepto nos casos
em que seja necessario pedir a uma crianca os dados de contacto do seu representante legal, por
forma a poder solicitar o consentimento deste ultimo.

2. Em conformidade com a legislacdo em matéria de seguranca geral dos produtos, o promotor ndo
pode fornecer directamente a uma crianga uma oferta gratuita, um brinde ou um servico, se com
isso puder de qualquer forma prejudicar a saude da crianca.

3. O promotor ndo pode fornecer, gratuitamente, a individuos de idade inferior a 18 anos produtos
cuja venda seja proibida a menores, em especial bebidas alcodlicas, tabaco, produtos toxicos ou
inflaméavel.

Artigo 41°
(Reclamacdes)

1. O promotor fornece, gratuitamente, um enderego para o qual as queixas Ihe possam ser enviadas.
2. Sempre que o promotor disponibilizar um servico telefonico de consulta e/ou um endereco de

correio electronico associado a uma determinada promocao de vendas, 0 mesmo deve ser facultado
sem dispéndios para os interessados.



SECCAO V
(Proteccédo do interesse nacional)

Artigo 42°
(Produto nacional e defesa da qualidade)

1. A actividade publicitaria nacional ndo deve perder de vista a divulgacao e promog¢éo do produto
nacional, seja qual for a sua espécie, por forma a estimular a s& concorréncia, aumentar a qualidade
do produto ou do servico prestado, no que respeita as regras de higiene, apresentacdo, defesa da
salide publica e o desenvolvimento da economia nacional.

2. A publicidade deve ter, igualmente, por objectivo aumentar as exigéncias do publico no que
respeita a qualidade dos bens e do servico prestado, de forma a estimular a reclamagdo como meio
normal de defesa do consumidor.

Artigo 43°
(Quota cultural)

1. Toda a empresa que desenvolve uma actividade publicitéria deve reservar pelo menos 10% do
seu espaco publicitario a divulgacdo gratuita de obras de espirito, entendendo-se como tais as
protegidas pelo Codigo de Direito de Autor e demais legislacdo conexa.

2. O acesso a quota cultural é feito de harmonia com um regulamento proprio adoptado pela
empresa publicitaria, mas cada empresa pode solicitar ao 0Orgao regulador da actividade
publicitaria em territorio nacional que Ihe proponha um regulamento que seja conforme com o seu
objecto social.

3. O regulamento a que se refere 0 n° anterior obedece aos principios de prioridade temporal,
igualdade dos interessados, interesse da economia nacional e progresso cientifico e cultural do pais.

4. O regulamento a que se referem os dois nimeros anteriores deve ser objecto de publicidade por
qualquer via que o torne acessivel aos destinatarios.

Artigo 44°
(Direito de acesso a quota cultural)

1. O direito de acesso a quota cultural ndo depende do regulamento previsto neste artigo. Na sua
falta qualquer interessado pode requerer ao orgao regulador da actividade publicitaria em territorio
nacional que notifique uma empresa publicitaria para que esta Ihe reconheca o direito & quota
cultural.

2. Na situacao prevista no numero anterior, o direito de acesso € reconhecido pontualmente.

Artigo 45°
(Pequeno comeércio)

1. Toda a empresa que desenvolva uma actividade publicitiria em territério nacional, seja ela
nacional ou estrangeira, fica vinculada a praticar pregos compativeis com a necessidade de
estimular o desenvolvimento do pequeno comércio ou da pequena industria, enquanto meios de
criacdo de emprego e de condicdes de sustentabilidade das familias.



Artigo 46°
(Beneficios fiscais)

Os encargos que resultarem para as empresas de publicidade em virtude da aplicacdo dos dois
artigos anteriores ficam para, efeitos fiscais, sujeitos ao regime do mecenato cultural.

CAPITULO 1lI
PUBLICIDADE NA TELEVISAO E TELEVENDA

Artigo 47.°
(Insercéo da publicidade na televiséo)

1. A publicidade televisiva deve ser inserida entre programas.

2. A publicidade s6 pode ser inserida durante os programas, desde que ndo atente contra a sua
integridade e tenha em conta as suas interrupgdes naturais, bem como a sua duracédo e natureza, e de
forma a ndo lesar os direitos de quaisquer titulares.

3. A publicidade ndo pode ser inserida durante a transmisséo de servicos religiosos.

4. Os programas de informacdo politica, os programas de actualidade informativa, as revistas de
actualidade, os documentarios, os programas religiosos e 0s programas para criangas com duragdo
programada inferior a trinta minutos nao podem ser interrompidos por publicidade.

5. Nos programas compostos por partes autbnomas, nas emissdes desportivas e nas manifestacdes
ou espectaculos de estrutura semelhante, que compreendam intervalos, a publicidade s6 pode ser
inserida entre aquelas partes autbnomas ou nos intervalos.

6. Sem prejuizo do disposto no namero anterior, entre duas interrupcdes sucessivas do mesmo
programa, para emissdo de publicidade, deve mediar um periodo igual ou superior a vinte minutos.

7. A transmissdo de obras audiovisuais com duracdo programada superior a quarenta e cinco
minutos, designadamente longas metragens cinematograficas e filmes concebidos para a televisao,
com excepcdo de séries, folhetins, programas de diversdo e documentérios, sé pode ser
interrompida uma vez por cada periodo completo de quarenta e cinco minutos, sendo admitida outra
interrupgéo se a duragdo programada da transmisséo exceder em, pelo menos, vinte minutos dois ou
mais periodos completos de quarenta e cinco minutos.

8. As mensagens publicitarias isoladas s6 podem ser inseridas a titulo excepcional.

9. Para efeitos do disposto no presente artigo, entende-se por duracdo programada de um programa
o tempo efectivo do mesmo, descontando o periodo dedicado as interrupc@es, publicitarias e outras.

Artigo 48°
(Televenda)

1. Considera-se televenda, para efeitos do presente diploma, a difusdo de ofertas directas ao publico,
realizada atraves de canais televisivos, com vista ao fornecimento de produtos ou & prestacdo de
servigos, incluindo bens imdveis, direitos e obrigacdes mediante remuneracao.



2. Sdo aplicaveis a televenda, com as necessarias adaptac@es, as disposicdes previstas neste Codigo
para a publicidade, sem prejuizo do disposto nos nimeros seguintes.

3. E proibida a televenda de medicamentos cuja comercializagio esteja sujeita a uma receita médica,
assim como a televenda de tratamentos médicos.

4. A televenda ndo deve incitar os menores a contratarem, a compra ou aluguer de quaisquer bens
OU Servigos.

Artigo 49°
(Tempo reservado a publicidade)

O tempo reservado a publicidade varia entre cinco a quinze minutos no maximo por bloco
publicitario.

CAPITULO IV
ACTIVIDADE PUBLICITARIA

SECCAO |
(Publicidade do Estado)

Artigo 50°
(Publicidade do Estado)

A publicidade do Estado € regulada em diploma proprio.

SECCAO Il
(Relagdes entre sujeitos da actividade publicitaria)

Artigo 51°
(Respeito pelos fins contratuais)

E proibida a utilizagéo para fins diferentes dos acordados de qualquer ideia, informag&o ou material
publicitario fornecido para fins contratuais relacionados com alguma ou algumas das operacfes
referidas no n.° 2 do artigo 4.°

Artigo 52°
(Criacdo publicitaria)

1. As disposicdes legais sobre direitos de autor aplicam-se a criacdo publicitaria, sem prejuizo do
disposto nos numeros seguintes.

2. Os direitos de caracter patrimonial sobre a criagdo publicitaria presumem-se, salvo convencao em
contrério, cedidos em exclusivo ao seu criador intelectual.

3. E ilicita a utilizacdo de criacBes publicitarias sem a autorizacdo dos titulares dos respectivos
direitos.



Artigo 53°
(Publicidade proveniente do estrangeiro)

1. A empresa estrangeira que pretenda desenvolver uma actividade publicitaria em territério
nacional deve preencher os seguintes requisitos:

a) Encontrar-se legalmente constituida, de acordo com a lei do lugar da constitui¢do e da
lei reguladora do seu estatuto pessoal;

b) Incluir no seu objecto o exercicio de actividade publicitaria, tanto no local do seu
estabelecimento principal, como no estrangeiro;

c) A lei reguladora do seu estatuto pessoal ndo proiba o exercicio de actividade
publicitaria no estrangeiro e nem a lei cabo-verdiana aplicavel o proiba para empresas
da sua natureza;

d) Estabelecer, em territério nacional, representacdo propria ou junto de uma empresa
local legalmente constituida.

2. A inobservancia de qualquer das alineas referidas no namero anterior torna a actividade ilegal e
da lugar a aplicacdes cominadas neste diploma e nos de direito civis e comercial.

Artigo 54°
(Responsabilidade civil)

1. Os anunciantes, os profissionais, as agéncias de publicidade e quaisquer outras entidades que
exercam a actividade publicitaria, bem como os titulares dos suportes publicitarios utilizados ou os
respectivos concessionarios, respondem civil e solidariamente, nos termos gerais, pelos prejuizos
causados a terceiros em resultado da difusdo de mensagens publicitérias ilicitas.

2. Os anunciantes libertam-se da responsabilidade prevista no nimero anterior caso provem ndo ter
tido prévio conhecimento da mensagem publicitaria veiculada.

CAPITULO V
CONTRATO DE PUBLICIDADE

Artigo 55°
(Normas aplicaveis)

Sem prejuizo da liberdade contratual e das normas imperativas aplicaveis, o contrato de publicidade
observam as disposic¢Ges do presente capitulo.

Artigo 56°
(Reserva de direitos)

1. O 6rgéo de comunicacéo e informacéo pode fixar unilateralmente as condigdes de transmisséo de
mensagens publicitarias assim como pode reservar-se o direito de ndo transmitir uma mensagem
publicitaria que atente contra 0s principios e normas imperativas previstos neste Codigo e demais
legislacdo aplicavel.

2. As condicdes de contratagcdo sob forma de contratos de adesao fixam o periodo de vigéncia



Artigo 57°
(Nulidades)

Sdo nulas as clausulas que fixem condi¢cbes de contratacdo que violem disposicdes imperativas
previstas neste Codigo e demais legislacdo aplicavel.

Artigo 58°
(Conteudo do contrato)

O contrato de publicidade contem, entre outros os seguintes elementos:
a) A identidade das partes;
b) A mensagem a difundir e a respectiva duragéo;
c) A responsabilidade pelo contetido das mensagens;

d) Os direitos de terceiros, nomeadamente, os direitos de autor, relativos a publicidade a
difundir e 0 modo como se encontram salvaguardados;

e) O preco e modo de pagamento;
f) Os descontos legais, tratando-se de publicidade sobre pequeno comércio ou industria.

Artigo 59°
(Substituicdo de mensagem publicitaria)

A substituicdo de uma mensagem publicitaria constante de uma ordem de publicidade por outra,
referente a mesma marca, produto, bem ou servico, é sempre aceite quando 0 novo anuncio nao
envolver maior ocupacdo de espaco de publicidade.

CAPI'T~ULO VI )
FISCALIZACAO E SANCOES

Artigo 60°
(Sancdes)

1. As infrac¢bes aos dispostos no presente diploma constitui contra-ordenacdo punivel com as
seguintes coimas:

a) De 350 000$ a 750 000$ ou de 700 000$ a 2 000 0003, consoante o infractor seja pessoa
singular ou colectiva, por violagdo do preceituado nos artigos 7°, 8°, 9°, 10°, 11°, 12°, 13°,
140, 16°, 22°, 26°, 33°, 36°, 46° e 47°;

b) De 200 000$ a 700 000$ ou de 500 000$ a 1 500 000$, consoante o infractor seja pessoa
singular ou colectiva, por violagdo do preceituado nos artigos 19°, 20° e 21°;

c) De 75 000$ a 500 000$ ou de 300 000%$ a 800 000$%, consoante o infractor seja pessoa
singular ou colectiva, por violacdo do preceituado nos artigos 15°, 23°, 24°, 25°, 34°, 35° e
37°.



2 - A negligéncia é sempre punivel, nos termos gerais.

Artigo 61°
(Sancdes acessorias)

1. Sem prejuizo do disposto no artigo anterior, podem ainda ser aplicadas as seguintes sancdes
acessorias:

a) Apreensao de objectos utilizados na pratica das contra-ordenacdes;
b) Interdicdo temporéria, até um méximo de dois anos, de exercer a actividade publicitaria;
c) Privacdo do direito a subsidio ou beneficio outorgado por entidades ou servigos publicos;

d) Encerramento temporario das instalagdes ou estabelecimentos onde se verifique o
exercicio da actividade publicitaria, bem como cancelamento de licencas ou alvaras.

2. As sancdes acessorias previstas nas alineas b), ¢) e d) do nimero anterior s podem ser aplicadas
em caso de dolo na pratica das correspondentes infraccGes.

3. As sanc¢0es acessorias previstas nas alineas ¢) e d) do n.° 1 tém a duracdo maxima de dois anos.

4. Em casos graves ou socialmente relevantes pode a entidade competente para decidir da aplicacédo
da coima ou das sancBes acessorias determinar a publicidade da punicdo por contra-ordenacdo, a
expensas do infractor.

Artigo 62°
(Responsabilidade pela contra-ordenacéo)

S&o punidos como agentes das contra-ordenacdes previstas no presente diploma o anunciante, o
profissional, a agéncia de publicidade ou qualquer outra entidade que exerca a actividade
publicitaria, o titular do suporte publicitario ou o respectivo concessionario, bem como qualquer
outro interveniente na emissdo da mensagem publicitaria.

Artigo 63°
(Fiscalizacao)

Sem prejuizo da competéncia das autoridades policiais e administrativas, compete especialmente ao

orgdo regulador do sector a fiscalizagdo do cumprimento do disposto no presente diploma, devendo-
Ihe ser remetidos os autos de noticia levantados ou as dendncias recebidas.

Artigo 64°
(Instrucéo dos processos)

A instrucdo dos processos pelas contra-ordenacfes previstas neste diploma compete ao 6rgéao
regulador do sector.

Artigo 65°
(Aplicacao de sancgoes)

1. A aplicagdo das coimas previstas no presente diploma compete ao 6rgéo regulador do sector.



2. Sempre que o 6rgdo regulador do sector entenda que conjuntamente com a coima € de aplicar
alguma das sancfes acessorias previstas no presente diploma, remete 0 respectivo processo,
acompanhado de proposta fundamentada, ao membro do Governo que tenha a seu cargo a tutela da
Comunicacéo Social, ao qual compete decidir das san¢des acessorias propostas.

3. Sem prejuizo do disposto no nimero seguinte, as receitas das coimas revertem:
a) Em 20% para a entidade autuante;
b) Em 20% para as associacdes de defesa do consumidor;
c) Em 60% para o Estado.
4. As receitas das coimas aplicadas por infraccdo ao disposto nos artigos 19° e 20° revertem:
a) Em 20% para a entidade autuante;
b) Em 20% para o Estado;

c) Em 60% para um fundo destinado a financiar campanhas de promocao e educacdo para a
salde e o desenvolvimento de medidas de investigacdo, prevencao, tratamento e reabilitacao
dos problemas relacionados com o alcool e tabaco.

Artigo 66°
(Medidas cautelares)

1. Em caso de publicidade enganosa, publicidade comparativa ilicita ou de publicidade que, pelo
seu objecto, forma ou fim, acarrete ou possa acarretar riscos para a saude, a seguranca, os direitos
ou os interesses legalmente protegidos dos seus destinatarios, de menores ou do publico a entidade
competente para a aplicagdo das coimas previstas no presente diploma, sob proposta das entidades
com competéncia para a fiscalizagcdo das infraccbes em matéria de publicidade, pode ordenar
medidas cautelares de suspenséo, cessacdo ou proibicao daquela publicidade, independentemente de
culpa ou da prova de uma perda ou de um prejuizo real.

2. A adopcdo das medidas cautelares a que se refere 0 nimero anterior deve, sempre que possivel,
ser precedida da audicdo do anunciante, do titular ou do concessionario do suporte publicitario,
conforme os casos, que dispdem para o efeito do prazo de trés dias Uteis.

3. A entidade competente para ordenar a medida cautelar pode exigir que lhe sejam apresentadas
provas de exactiddo material dos dados de facto contidos na publicidade, nos termos do disposto
nosn.°4 e5do artigo 11.°

4 - A entidade competente para ordenar a medida cautelar pode conceder um prazo para que sejam
suprimidos os elementos ilicitos da publicidade.

5. O acto que aplique a medida cautelar de suspensdo da publicidade tem de fixar expressamente a
sua duracao, que ndo pode ultrapassar os 60 dias.

6. O acto que aplique as medidas cautelares a que se refere 0 n.° 1 pode determinar a sua
publicitacdo, a expensas do anunciante, do titular ou do concessionério do suporte publicitério,
conforme os casos, fixando os termos da respectiva difusao.

7. Quando a gravidade do caso o justifique ou dai possa resultar a minimizacdo dos efeitos da



publicidade ilicita, pode a entidade referida no n.° 1 ordenar ao anunciante, ao titular ou ao
concessionario do suporte publicitario, conforme os casos, a difusdo, a expensas suas, de
publicidade correctora, determinando os termos da respectiva difusdo.

8. Do acto que ordena a aplicacdo das medidas cautelares a que se refere o n.° 1 cabe recurso, nos
termos da lei geral.

9. O regime previsto no presente artigo também se aplica a publicidade de ideias de conteido
politico ou religioso.



